INTERCOOPERAR -,

para transformar la economia
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INTERCOOPERAR

PARA TRANSFORMAR

LA ECONOMIA

Loiola, 22 de febrero de 2022
09:30 - 18:00 horas

Esta jornada ha tenido como
objetivo avanzar en el trabajo
de intercooperacion que se
viene desarrollando entre Reas
Euskadi, Alboan y Red
Comparte de América Latina
para transformar la economia
y fortalecer circuitos de la
economia solidaria. Se
enmarca en el proyecto
lkaszabaltzen I, desarrollado
por Alboan y Reas Euskadi, y
financiado por la AVCD y DFB.






> Claudia Isabel Ruiz Loarca — SERJUS (Guatemala)
> Silvia Martinez Arréliga — NITLAPAN (Nicaragua)

> Rosa Prieto Mendoza — CIPCA (Per()

> José Andrés Fuentes Gonzdlez — CIIEESS (México)

> Erminsu Ivan David Pabon — IMCA-Suyusama
(Colombia)

> Cristina Méndez Alvarez — Yomol A’tel (México)

> Por parte de las secretarias de Comparte
- Alvaro Idarraga — Secretaria Ejecutiva (Colombia)
- Amaia Unzueta — Secretaria Técnica (Euskadi)
- Javier Zubeldia — Secretaria Técnica (Euskadi)

> Por parte de Alboan (Euskadi)
- Itziar Ugarte
- Leire Morquecho
- Mary Tere Guzman
- Sandra Delgado


http://www.serjus.org.gt/
https://www.nitlapan.org.ni/
http://www.cipca.org.pe/
https://ciiess.ibero.mx/
https://www.facebook.com/institutomayorcampesino.imca/posts/3800716606640264/
https://www.yomolatel.org/
https://redcomparte.org/company/comparte
https://www.alboan.org/es



https://kidekoop.org/
https://kidenda.org/
https://ecosfron.org/euskadi/
https://www.grupopenascal.com/
https://goilurra.org/
https://www.hegoa.ehu.eus/
https://www.uce.edu.ec/
https://www.uce.edu.ec/
https://www.socioeco.org/bdf_organisme-457_es.html
https://www.socioeco.org/bdf_organisme-457_es.html
https://reaseuskadi.eus/
https://www.colaborabora.org/

- UPOTENCIAS Y RETOS!

-/ ;sobre #comercmllzacmn
y | - y e/

servicios? Criterios, tipos, orgamzac:ones de productores ya existentes, alianzas...
cComo pensar orgamzar la comerc:al:zac:on9Intercooerac:on herramlentas difusion...
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REFERIDAS A ESTRATEGIAS ‘MACRO’ SIN PERDER LA ETICA

¢Qué mercados son mds propicios para nuestros
productos/serV|C|os manteniendo lo presencial?
¢Cémo conseguir un aumento de volumen
producto/ servicio de la red?
¢Cémo ampliamos la oferta desde la red?
¢De qué herramientas digitales disponemos
para lo comercial?
¢Podemos aprender de la crisis de la COVID-19?

REFERIDAS A LO INTERNO DE ENTIDADES Y REDES

- ¢Como desarrollar la intercooperacién para
implementar una estrategia conjunta?

¢Coémo mantener las relaciones entre iguales desde la
diversidad interna propia de las organizaciones?

¢Qué ofrecen las redes para aquello a lo que no
llegamos desde las organizaciones?

REFERIDAS A LAS GARANTIAS ETICAS DE LOS PRODUCTOS

¢Nos conviene un sello de garantia? ¢Coémo comunicar
ese sello?

¢Cudles podrian ser unos criterios para establecer

un precio justo?

¢En qué nos ayuda la auditoria social para

la comercializacion?
















REFERIDAS A FORTALECER A LAS CONSUMIDORAS

- Educar y sensibilizar en el consumo.
- Jovenes y consumo responsable.
5 - Contagiar a las bases asociativas
- (trabajadoras y/o implicadas en las entidades
3 de la ESS) para que se transformen en
-t consumidoras del MES y de los CES.

- Potenciar la auto-organizacion de

= ‘ \ consumidoras.
p— P‘ - Creacidn de cooperativas de consumo.
' . - ¢Cbmo es la logistica de grupos cooperativos
> de consumidores?
-Preguntas
\ REFERIDAS A COMUNICAR LOS PRODUCTOS.

o - - ¢Cudl es la aceptacién de productos ecolégicos?

G uionN oarda conversar - Los productos ECO-BIO-KMO se entienden como

= caros. ¢Cémo comunicamos el valor del precio
justo?
- Criterios que definan un consumo que nos vincule.
- Creacion de un itinerario del cambio en el consumo

(de 0 @ 100).

T——
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Generar un espacio de encuentro dinédmico,
cambiante y retador en lo glocal, poniendo en valor
el consumo de cercaniaq, para incidir también en
las politicas publicas y en la basqueda del capital
de trabajo y nuevas estrategias de financiacioén.

Para ello, es fundamental la trazabilidad de toda
las personas involucradas en la cadena de valor,
para ponerlas en relacion y generar intercambios
donde cada agente tenga un rol en el que fomente
su valor anadido.

De la misma manera, implicar a las personas
consumidoras no solo para conocerlas y hacerlas
llegar nuestros valores, si no para hacerlas
participes también como promotoras del cambio.
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LI
Proyectos socioeconémicos I n te rco O p e ra C I o Transferencias tecnoldgicas

compartidos y de conocimientos

Espacio de co-construccion
de agendas y practicas

Acuerdos de colaboracion Didlogos multilaterales
entre agentes sobre politicas

. Impacto GLOCAL
Intercamblo, local+global
Articulacién de redes locales, tl'a nSFe rencia
regionales e internacionales ° s
con agendas comunes y conStrUCC|on Estrategias colaborativas de

formacién y fortalecimiento
de capacidades

de herramientas
compartidas

Procesos

PARALELOS Y SIMULTANEOS

Instrumentos para el Reciprocidad Herramientas de financiacién y
intercambio de conocimientos Horizontalidad comercializacion compartidas

Colaboracion



CES / MES - 1

Circuitos Econdmicos

Solidarios Interculturales
= Mercados Sociales

Produccion:

Produccién local para consumo local, como base y
la comparticion de saberes y la profesionalizacién
como impulso a la innovacion. Asi como la
profundizacién en temas como los sellos de
garantia y la digitalizacién del consumo no solo
desde la comunicacidén sino también desde la
servitizacion.

Consumo:

Promocidn de los productos locales agroecoldgicos
de proximidad y desarrollo de estrategias con las
consumidoras para la puesta en valor de la ESS y su
fidelizacion.
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CII’CUI’[OS Economlcos
Solidarios Interculturales
= Mercados Sociales

Financiacioén:

El tema del PRECIO como centro. Desmontar los
precios injustos y potenciar la economia inclusiva y
los precios justos. Ademads del impulso de politicas
pUblicas locales para el fortalecimiento de nuestro
mercado.

Distribucion:

Mejorar la red de personas distribuidoras abriendo
la perspectiva del concepto.

Comunicacion:

La comunicacién como temdatica transversal a
mejorar y colectivizar, fortaleciendo las narrativas
entorno a la justiciag, la salud, la ecologia y otras
posibles tematicas. Haciendo participes de nuevo a
les consumidores para escucharles, entenderles,
aprender de sus necesidades y compartir con elles
nuestra propuesta de valor.



Dimensién econémica,
cultural, politicay
ambiental.

Construccion de
un mundo mads justo,
humano y sostenible

CES/MES

Circuitos Economicos Solidarios Interculturales y Mercados Sociales

Modelo alternativo de economia,
de sociedad y de vida al capitalista actual

Construccion de un mercado
como espacio de intercambio

Sostenibilidad Distribucion

de la vida
de las personas
Consumo y del planeta

Produccidon

Satisfaccién de
necesidades basicas
personalesy colectivas

Financiacion

Estrategia de
intercooperacion



practicas socioeconomicas
Formales© informg!es

A
Individuales

Economia

Darala
Snckanihilid.

Social y Solidaria

S

Se subraya la necesidad de construccion de
oportunidades laborales justas, satisfactorias y no
precarizadas; donde la reciprocidad y el apoyo
mutuo den cabida a una ESS sostenida por la
comunidad. Se busca reforzar la premisa de poner
en el centro a la sostenibilidad de la vida por
encima del capital, asi como la equidad, la justicia
y la perspectiva de género.

Pasando de una INTERdependencia a una
ECOdependencia basada en las diversas
realidades que propician diversos cambios y tienen
en cuenta a los diferentes colectivos
vulnerabilizados.

Buscando ademas el intercambio de experiencias y
buenas précticas y un impulso colectivo en cuanto
a nuevas formas de organizacidn, produccion,
relacion con el territorio y politicas pablicas.
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Economia Alternativa, Social y Solidaria

Practicas socioeconomicas

Compromiso con . S
la cF:)munidad formales o informales Solidaridad
Colectivas Individuales
Propiedad colectivay Economia Economicamente
sostenibles
gestiéon democratica pard la
sostenibilidad
Participacion de la ’ |ndelpeﬁdienl:t¢§ .
€ cualguier entida .
Promotoras de VI DA pUblica y privada Inclusion
cambio social
Equidad il Priorizar Sostenibilidad
quidad socia la satisfFaccion, necesidades y aspiraciones ambiental

y de género

de las personas por encima del lucro



Se visibiliza a las entidades como promotoras del

cambio, y se resalta la parte de auditoria social y

SPG (Sistema participativo de garantias).

Ademds, como tematicas para los foros, cogen
"y fuerza las tematicas sobre:

Y
. | A=t
E 1® . - - El precio justo:
Alianza | P s

- Pago en funcién de la renta.

entre red es - Los CES=MES para el fomento de la economia

- Consumo responsable organizado.
(La experiencia de Kidekoop como ejemplo)

alternativa, social y solidaria.

- Estrategias de comunicacion:
- ¢COmMo somos mdads seductoras?
- ¢Como resultamos mas pedagdgicas?

¢Qué mas podriamos hacer para construir
una colaboracién mas profunda a futuro?


https://kidekoop.org/







INTERCOOPERAR

para transformar la economia

Memoria de un encuentro entre la Red COMPARTE y REAS Euskadi
Loiola, 22 de febrero de 2022

Co-financiado por: Organizado por:
T > REAS \
¥Bizkaia @ EUSKAD %595'3 parle
ggﬂﬁ?ﬁ&aﬁ ekonomia alternat ibo f\.\ J

eta sclidarioa

*alboan
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